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统计调查制度

安徽省体育局制定
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本调查方案根据《中华人民共和国统计法》有关规定制定

《中华人民共和国统计法》第七条规定：国家机关、企业事业单

位和其他组织以及个体工商户和个人等统计调查对象，必须依照本法

和国家有关规定，真实、准确、完整、及时地提供统计调查所需的资

料，不得提供不真实或者不完整的统计资料，不得迟报、拒报统计资

料。

《中华人民共和国统计法》第九条规定：统计机构和统计人员对

在统计工作中知悉的国家秘密、商业秘密和个人信息，应当予以保密。

本制度由安徽省体育局负责解释。
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一、总 说 明

（一）调查目的

为更好地贯彻落实《国务院办公厅关于促进全民健身和体育消费推动体育产业高质量发

展的意见》（国办发〔2019〕43号），全面了解安徽省居民体育消费状况，依照《中华人民

共和国统计法》，参考《国家体育消费试点城市居民体育消费调查方案（试行）》，特制定《安

徽省居民体育消费统计调查制度》。

本制度制定与实施旨在摸清安徽省居民体育消费情况，洞悉安徽省居民体育消费的总量

规模、基本结构和发展趋势，探索建立消费视角下的安徽省体育产业统计制度和核算方法，

进而为体育产业高质量发展提供全面系统、真实可靠的统计信息支撑，也为政府主管部门科

学制定中长期体育产业发展规划、社会投资主体创新产品供给提供不同视角下的有力支撑。

（二）调查范围和对象

调查范围为安徽省下辖的 16个市。

被调查者选取 3周岁及以上的，在本区域内居住长达半年以上的个人。（3-13 岁由家长

代填，14-17岁由孩子及家长共同填写，18岁以上由本人填写）

（三）调查内容

本次调查内容包括居民消费支出（体育用品消费、健身休闲消费、体育观赛消费、体育

培训与教育服务消费、体育旅游消费、其他与体育相关消费）、居民体育消费偏好、居民体

育消费意愿、居民体育运动参与情况、居民体育消费的影响因素、居民背景信息。（具体调

查内容见调查表式）。

（四）调查频率

调查频率为年度调查。

（五）调查时间

调查时间为 2023年 3月——2024年 9月

（六）调查方法

本调查采用线上调查和实地抽样调查相结合的方法，由各市体育管理部门先开展体育消

费线上调查，抽样调查采用分层随机的方法（详见抽样调查方案）。第三方根据样本回收情

况（性别结构、城乡结构、年龄结构），进行 15%线下样本补充调查的形式。

（七）抽样调查方案

本调查采用分层随机抽样的方式，由省级确定各市样本数量及城乡配额、年龄配额等要

求，各市根据本市人口结构分布进行抽样调查。

根据国家统计局《住户收支与生活状况调查方案》，在进行居民可支配收入、消费支出

等指标调查时，样本量在 95%的置信度下，居民人均可支配收入、消费支出以及主要收入
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项和消费项的抽样误差控制在 3%以内，因此，本次居民体育消费调查，16个市每市样本量

最少为 1067人。

1.安徽省各市人口分布

根据安徽省统计局开展的安徽人口发展情况统计及各市国民经济和社会发展统计公报，

2021年安徽省各市人口分布如下表：

表 1 2021年安徽省各市人口分布

市
2021年常住人口

（万人）

比重

（%）

总 计 6113 100.0

合 肥 市 946.5 15.5

淮 北 市 197.4 3.2

亳 州 市 498.6 8.2

宿 州 市 532.5 8.7

蚌 埠 市 331.7 5.4

阜 阳 市 817.1 13.4

淮 南 市 304.0 5.0

滁 州 市 399.0 6.5

六 安 市 440.5 7.2

马鞍山市 215.7 3.5

芜 湖 市 367.2 6.0

宣 城 市 248.7 4.1

铜 陵 市 130.6 2.1

池 州 市 133.1 2.2

安 庆 市 417.1 6.8

黄 山 市 133.2 2.2

根据《2022年安徽统计年鉴》，各地市性别结构、城乡结构、年龄结构如下：

表 2 2021年安徽省各市性别结构、城乡结构、年龄结构

市
城镇化率

性别比
年龄比重

（%） 0-14岁 15-59岁 60岁及以上

总 计 59.39 104.31 18.65 62.6 18.75

合 肥 市 84.04 105.85 16.71 68.21 15.08

淮 北 市 64.78 100.71 20.09 63.37 16.54

亳 州 市 43.19 105.3 24.57 58.31 17.12

宿 州 市 45.03 103.07 23.01 58.94 18.05

蚌 埠 市 56.9 103.13 20.93 60.94 18.13

阜 阳 市 42.74 103.44 23.36 59.73 16.91

淮 南 市 61.91 104.51 18.53 60.03 21.44

滁 州 市 62.92 105.77 15.99 64.17 19.84

六 安 市 49.46 106.55 17.32 61.76 20.92
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市
城镇化率

性别比
年龄比重

（%） 0-14岁 15-59岁 60岁及以上

马鞍山市 72.39 105.17 14.24 64.51 21.25

芜 湖 市 72.99 106.18 14.21 65.98 19.81

宣 城 市 61.75 105.36 13.39 64.22 22.39

铜 陵 市 66.33 99.64 14.05 63.12 22.83

池 州 市 60.09 100.43 15.02 62.18 22.8

安 庆 市 56.17 102.39 16.11 62.67 21.22

黄 山 市 59.25 102.85 14.06 62.22 23.72

2.设计效应

考虑到各市人口差异带来的抽样差异，根据各市人口占省人口的比重，为各市设置相应

的设计效应1（一般为 1-3 的数字），最终的各市样本数量为 1067*该市对应的设计效应。

表 3 各市设计效应

市
2021年常住人口占比

（%）
设计效应

总 计 100.0 -

合 肥 市 15.5 2

淮 北 市 3.2 1

亳 州 市 8.2 1.5

宿 州 市 8.7 1.5

蚌 埠 市 5.4 1.5

阜 阳 市 13.4 2

淮 南 市 5.0 1.5

滁 州 市 6.5 1.5

六 安 市 7.2 1.5

马鞍山市 3.5 1

芜 湖 市 6.0 1.5

宣 城 市 4.1 1

铜 陵 市 2.1 1

池 州 市 2.2 1

安 庆 市 6.8 1.5

黄 山 市 2.2 1

3.样本量总体分布

按照抽样方法设计，兼顾合肥、黄山国家体育消费试点城市居民体育消费调查工作的样

本量要求（不少于 3000个），本次调查样本量共 26277个（包含合肥市 3000个、黄山市 3000

个、其他各市样本数量之和为 20277个）。样本分布将会考虑各地市性别结构、城乡结构、

年龄结构。

1 设计效应为一个特定的抽样设计（包括抽样方法以及对总体目标量的估计方法）估计

量的方差与相同样本量下无放回简单随机抽样的估计量的方差之比。

https://baike.baidu.com/item/%E7%AE%80%E5%8D%95%E9%9A%8F%E6%9C%BA%E6%8A%BD%E6%A0%B7/4773050
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表 4 样本量总体分布

市
计划样本数量

（人）

比重

（%）

总 计 26277 100.0

合 肥 市 3000 11.4

淮 北 市 1067 4.1

亳 州 市 1601 6.1

宿 州 市 1601 6.1

蚌 埠 市 1601 6.1

阜 阳 市 2134 8.1

淮 南 市 1601 6.1

滁 州 市 1601 6.1

六 安 市 1601 6.1

马鞍山市 1067 4.1

芜 湖 市 1601 6.1

宣 城 市 1067 4.1

铜 陵 市 1067 4.1

池 州 市 1067 4.1

安 庆 市 1601 6.1

黄 山 市 3000 11.4

（八）质量控制

抽样精度在 95%的置信度下，最大相对误差控制在 3%以内。

（九）职责分工

1.安徽省体育局

（1）负责牵头组织、全程协调、建立部门间沟通协调机制等工作；

（2）督促各地体育行政管理单位完成样本配额；

（3）协助制作调查公文等文件。

2.各地体育行政管理单位

（1）按照省体育局要求，根据样本配额完成本地的线上样本调查工作；

（2）在第三方实地调查过程中给予必要的行政支持和技术指导。

3.第三方

（1）负责全流程的方案设计、样本抽样；

（2）根据线上样本回收情况（性别结构、城乡结构、年龄结构），进行线下样本补充调

查；

（3）负责所有样本数据审核汇总；

（4）数据分析及报告撰写。

（十）数据发布

本次调查核算的数据，将以调查分析报告等方式公开，仅作为内部使用，也可以协议共

享的方式与有关部门共享。个人填报的消费数据作为内部资料使用，不向社会公布。
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二、报 表 目 录

表号 表名
报告

期别
统计范围 报送单位 报送日期 备注

AHXF01
安徽省居民体育

消费调查问卷
年报 省辖 16个市 居民 2023年 9月前
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三、调 查 表 式

安徽省居民体育消费调查问卷

表 号 ： A H X F 0 1
制 定 机 关 ： 安徽省体育局

批 准 机 关 ： 安徽省统计局

批 准 文 号 ：

有 效 期 至 ：

您好：

为提供更好的体育产品服务，我们正进行 年度安徽省居民体育消费调查，需要询问您在体育消费方面的

一些问题。我们将严守国家《统计法》规定，对您提供的信息仅作决策支持使用，并严格保守您个人的隐

私。谢谢您的配合与支持。

G1. 记录受访者性别：

①男 ②女

G2. 请问您的年龄是多少岁？

记录：[____|____]岁

G3. 您的受教育程度是：

①高中及以下 ②大学本科（含大专） ③研究生及以上

G4. 您的职业是

①政府机关在职人员 ②事业单位在职人员 ③企业在职人员 ④在校学生（含大学、高职等在校生）

⑤自由职业 ⑥退休人员 ⑦其他

G5. 您个人去年全年的总收入是多少？

①2万元以下 ②2-5万元 ③5-10万元 ④10-15万元 ⑤15-20万元

⑥20-30万元 ⑦30-50万元 ⑧50万元以上

G6. 请问您目前居住在城市还是农村？

①城市 ②农村

Q1. 2022年，您个人是否有体育及相关消费

① 是 ② 否（结束调查）

Q2. 2022年，您个人主要参与的运动项目？（可多选）

①羽毛球 ②足球 ③篮球 ④网球 ⑤游泳 ⑥乒乓球 ⑦瑜伽 ⑧轮滑 ⑨自行车 ⑩滑冰 ○11滑雪 ○12跆拳道

○13空手道 ○14拳击 ○15围棋 ○16桥牌 ○17钓鱼 ○18帆船 ○19皮划艇 ○20街舞 ○21广场舞 ○22高尔夫球

○23跑步、健步走 ○24登山 ○25攀岩 ○26电子竞技 ○27其他（请填写）_____

Q3 2022年，您购买过的体育用品有哪些？（可多选）

①运动鞋 ②运动服装、配饰 ③健身器材、器械（跑步机、瑜伽垫等） ④球类用品

⑤户外装备（帐篷、睡袋等） ⑥运动护具（滑雪镜、护腕、护膝等） ⑦垂钓用品

⑧骑行运动用品 ⑨运动康复用品 ⑩游泳用品 ○11智能设备（健身环、智能运动手表、手环等）

○12其他(请填写)____

Q4 2022年，您本人在体育用品方面的消费是(单位: 元)。
记录：[___|___|___|___|___|___]元
（1）其中购买运动服装和鞋帽花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
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（2）其中购买运动健身设备、器材和相关用品花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
（3）其中购买智能体育装备等花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
（4）其中购买户外运动装备等花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q5 您主要通过何种渠道购买体育用品？（单选）

①实体店 ②线上渠道

Q6 您在购买体育用品时更看重的是（可多选，最多选 3 项）

①质量 ②实用性 ③价格 ④品牌 ⑤款式 ⑥评价 ⑦购买渠道

⑧其他____（请填写）

Q7 2022年，您本人在健身社团、健身俱乐部、健身会所等的会费（包括线上、线下健身课程）等方面一

共花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q8 2022年，您本人在体育活动参赛费、报名费上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q9 2022年，您本人在参加体育健身活动时场地和相关器材、用品的租赁上一共花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q10 2022年，您本人在体育保健与康复服务上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q11 2022年，您本人在本市观看体育赛事的门票上一共花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q12 2022年，您本人在购买体育赛事（直播、录播）节目上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q13 2022年，您本人在购买体育培训和教育服务上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q14 2022年，您参加体育培训的项目主要是（可多选）

①羽毛球 ②足球 ③篮球 ④网球 ⑤游泳 ⑥潜水 ⑦乒乓球 ⑧瑜伽 ⑨轮滑 ⑩自行车 ○11滑冰 ○12滑雪

○13跆拳道 ○14空手道 ○15拳击 ○16围棋 ○17桥牌 ○18帆船 ○19皮划艇 ○20体育舞蹈（包括摩登舞和拉丁舞两个

舞种，摩登舞又分为华尔兹、维也纳华尔兹、探戈、狐步和快步舞五支舞，拉丁舞又分为伦巴、恰恰、桑

巴、牛仔和斗牛舞五支舞） ○21高尔夫球 ○22击剑 ○23其他（请填写）_____

Q15 您选报体育培训机构时最关注？（多选，可选 3 项）

①环境设施 ②地理位置 ③师资质量 ④口碑评价 ⑤时间安排 ⑥服务态度 ⑦价格高低 ⑧安全性

⑨其他（请填写）_____

Q16 2022年，您到外地或国外观看比赛或参加体育运动而产生的交通费、住宿费、餐饮费以及由之而带动

产生的比如购物、旅游、休闲娱乐等其他费用一共是多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q17 2022年，除以上方面外，您在其他与体育相关的消费上一共花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
（1）其中在互联网健身 App的消费上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
（2）其中购买东京奥运会、北京冬奥会、杭州亚运会等大型体育赛事纪念商品、体育文化创意和体育收藏

品等花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
（3）其中购买体育彩票花了多少钱？
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记录：[___|___|___|___|___|___]元
（4）其中电子竞技及体育动漫游戏上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元
（5）其中在其他体育消费上花了多少钱？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q18 2022年，您的总消费支出是？

记录：[___|___|___|___|___|___]元

Q19 未来一年，您愿意花费多少钱在体育消费方面？

①1000 元以下 ②1000-3000 元 ③3000-5000 元 ④5000-1万元 ⑤1万-2万 ⑥2万-5万 ⑦5万元以上

Q20 影响您购买体育服装鞋帽及器材、参加体育活动，观看体育比赛，以及购买体育彩票或体育报刊杂志

等物品的因素有哪些？（多选题）

①家庭不支持 ②经济收入有限 ③场地、器材不足 ④场馆收费高 ⑤不懂体育技能 ⑥场地远不方便

⑦身体不适合 ⑧没有闲暇时间 ⑨对体育没有兴趣 ⑩精力不充沛 ○11没有伙伴 ○12其他（请填写）_____

问卷到此结束，再次感谢您的参与！

访问时间： 年 月 日 时

被访者姓名： 联系电话：

居住地址：安徽省 市（必填） 区（必填） 街道 村

调查员姓名： 调查员编号：

一审人签名： 复核人签名：
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四、主要指标解释
居民体育消费 指居民从市场生产者那里购买的、供私人享有（用）的体育货物与服务，

其资金来源于个人（家庭）可支配收入。

体育用品消费支出（Q4） 指居民个人（家庭）在进行体育教育培训、竞技运动训练

和体育健身休闲的过程中购买相关物品的支出。

运动服装和鞋帽消费支出（Q4） 包括非智能体育服装、帽、运动手套、运动鞋、袜

及其它运动配饰等。

运动健身设备、器材和相关用品消费支出（Q4）

1.健身器材、器械消费支出：指跑步机，踏步机、仰卧起坐器等；划船训练器；椭圆训

练器材；阶梯机；攀登机；带固定轮或无飞轮健身车；杠铃、跳绳、阻力带等。

2.专项运动用品消费支出：指运动用球，含胶制可充气运动用球、不可充气运动用球，

及其它运动用球；运动用球类器材及器械，含球拍、球棒、高尔夫球器械及配件、乒乓球球

台、发球器、篮球架及其他运动用球类器材及器械；体操及蹦床器械；田径器械；举重、拳

击及摔跤器械；钓鱼项目各品类用品；轮滑（滑板）类器材；围棋、象棋、扑克等各种棋牌

类项目用品；运动型自行车、以及越野、山地、 场地等运动用途汽车、摩托车；赛艇、皮

划艇、帆船、帆板、汽艇、摩托快艇、小艇、轻舟等运动器材；无线电器材、定向器材、航

海模型器材、航空器器材及其他未列明的专项运动用品等。

3.运动护具消费支出：指运动防护用手套；运动防护用帽；运动防护用鞋靴；运动专用

护具；滑雪镜、防护眼镜、骑行镜、篮球眼镜等。非智能与智能性运动护具都包含在此类。

4.运动康复用品消费支出：指运动康复训练器材；恢复按摩器材

5.其他体育用品消费支出：指体育用品维修费用支出（个人承担的体育器材、车、船、

航空器等用品的维护费和修理费）；运动功能性饮料、运动营养食品；比赛用奖杯、纪念品、

奖牌、奖状等；体育书报、体育杂志、体育音像制品、体育收藏品等，体育文化消费货物除

外。

智能体育装备消费支出（Q4） 指智能可穿戴运动手环、手表、服装、配件等。

户外运动装备消费支出（Q4） 指帐篷、睡袋、折椅、登山包等；户外运动专用手表、

望远镜等。

体育健身活动场地、相关器材、用品租赁消费支出（Q9） 指足球场、篮球场、溜冰

场、游泳池、高尔夫球场、健身中心、网球场、台球厅、滑雪场等参与体育活动的场租费（含

购票入场）支出；以租赁方式获得健身器材、器械、护具、运动车、船、航空器及其它用品

所支付的费用。

体育保健与康复服务消费支出（Q10） 指体质测试与监测服务，运动理疗服务，运动

康复按摩服务，科学健身调理服务，科学健身指导服务，专科医院、中医院、民族医院和疗

养院提供的运动创伤治疗、运动康复等服务，运动康复辅具适配服务，运动减控体重、运动

养生保健等其他体育健康服务方面的支出。
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体育赛事门票消费支出（Q11） 指现场观看体育比赛的门票费用，限本地观看体育比

赛，赴外地观赛的门票支出，在体育旅游消费中计算。

体育赛事节目订阅消费支出（Q12） 指购买体育赛事（直播、录播）节目的费用，如

腾讯体育、咪咕直播等。

体育培训和教育服务消费支出（Q13） 指居民接受体育相关专业学历教育所支付的最

基本的教育支出，以及基本教育之外的运动技能培训费、考试费和咨询费等扩展性、选择性

消费支出。如体育学历教育消费支出；非学历体育技能培训消费支出；取得体育职业资格的

消费支出；体育资讯服务消费支出。

体育旅游消费支出（Q16） 指居民以游客身份，围绕体育活动，赴现场观赛或以参与

体验及参观游览为主要形式，来满足健康娱乐、旅游休闲等目的的消费活动的费用支出。包

含以下几个方面：

（1）往返交通费用支出：指赴现场观赛或到达体育旅游目的地参与体验及参观游览而

必需的交通费用支出。

（2）观赛门票费用支出：指赴外地观看现场体育赛事的门票费用。

（3）休闲活动费用支出:指赴体育旅游目的地参与体验、参观游览、研学交流的门票费、

报名费、场地费、活动费等。

（4）其他伴生性消费支出：指在体育旅游活动期间，发生的餐饮、住宿、购物等支出，

属于体育旅游的伴生性消费。

其他与体育相关的消费支出（Q17） 指体育文化消费支出（体育影视作品消费支出、

体育新闻和出版物消费支出、展览创意类体育文化产品和服务消费支出、数字体育内容的产

品和服务消费支出等）、体育保险服务支出、其它体育信息服务支出及其它未列出的居民体

育消费支出项目。

电子竞技及体育动漫游戏消费(Q17) 仅包括体育电子游艺活动，网络（手机）体育游

艺、展演、电子竞技及体育动漫游戏等体育娱乐活动

体育彩票消费支出（Q17）主要包括以下两类彩票娱乐产品的消费：

（1）竞猜型体育彩票消费仅包括超级大乐透、排列 3、排列 5、22选 5、七星彩、传统

足彩胜负/半全场/进球彩等，在彩票点提前购买预测竞猜结果的娱乐支出；

（2）即开型体育彩票消费仅包括在一个销售点上一次完成购票和兑奖全过程的体育彩

票娱乐支出。
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