
附件

2022 年度项目支出绩效自评表及部门

评价报告
第一部分 中共宣城市委宣传部绩效自评项

目清单
单位：万元

序号 项目名称
全年预算

数
自评得分

1 中心组学习专项经费
26.00 99.98

2 意识形态专项经费 14.00 99.96

3 招商引资专项经费 3.00 100

4 文化产业工作专项经费 10.00 99.87

5 社科联工作经 6 100

6 媒体融合发展专项经费 10 99.74

7 宣传教育工作经费 8.00 100

8 对外宣传专项工作经费 15.00 100

9 敬亭山诗词学会工作经费 8.00 100

10 结转项目 124.64 100

11 2021 年度市级文化强市建设专项资金(年初专项) 100.00 100

12 对外宣传合作经费(年初专项) 288.00 100

13 2022 年两会社会宣传工作经费 39.00 100

14 2022 年度宣文化传承发展专项资金 60.00 95.66

15 2022 年度文化强市专项资金 400.00 96.39



1.中心组学习专项经费项目绩效目标自评

表
项目名称 中心组学习专项经费

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全年

预算

数

全年执

行数

分

值

执行

率
得分

年度资金总

额：

2

6
26 25.955 10

99.8

3%
9.98

其中：本年财

政拨款

2

6
26 25.955 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

保障市委理论学习中心组学习正常开

展，不断提高理论学习实效，2022 年开

展集体学习不少于 12 次。

严格落实“大学习、提能力”长

效机制、中心组学习旁听机制，

市委理论学习中心组全年集中学

习 14 次，其中专题讲座报告会 5

场、专题研讨 9次、观看专题片

3次、收听收看实况转播 1次。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差原因

分析及改

进措施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

中心组学习次数
≥12

次
14 20 20

质量

指标

(0 分)

中心组学习实效

丰富

学习

形

式，

不断

提升

学习

效果

达成预

期指标
10 10



时效

指标

(0 分)

理论学习时效性

认真

落实

四个

第一

对标

学习

制度

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

开展中心组学习成

本

≤

2600

00元

259546.

8
10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

理论宣传效果

深入

开展

理论

学

习、

理论

宣

讲，

推动

习近

平新

时代

中国

特色

社会

主义

思想

深入

基

层、

深入

人

心。

达成预

期指标
15 15

可持

续影

响指

标(0

分)

常态化开展中心组

学习

定期

开展

学习

通

报，

推动

中心

组学

习规

范化

提升

达成预

期指标
15 15



经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

对中心组学习工作

满意度

≥

95%
95 10 10

总分
10

0

99.9

8

2.意识形态专项经费项目绩效目标自评表
项目名称 意识形态专项经费

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全年

预算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：

1

4
14 13.943 10 99.59% 9.96

其中：本年财

政拨款

1

4
14 13.943 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

完成市委意识形态工作专项督查 1次。

维护意识形态领域安全。

召开市委宣传思想工作和意识形

态工作领导小组会议，完成 2021

年度市委意识形态工作专项督

查。制定“三重”包保举措清单，

聚焦重点人、重点部位、重点事

件，制定 28 项重点举措，严格落

实包保责任。开咱意识形态领域



“三查三稳”专项行动，分析研

判 13 个风险点，制定 34 项整治

措施，对重点责任单位开展专项

督查，切实防范意识形态领域风

险。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

开展意识形态工作

专项督查

＝1

次
1 20 20

质量

指标

(0 分)

意识形态领域情况

我市

意识

形态

领域

安全

平稳

达成预

期指标
10 10

时效

指标

(0 分)

及时分析研判意识

形态领域风险

及时

传达

学习

上级

有关

文件

要

求，

及时

分析

研判

意识

形态

领域

风险

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

开展意识形态督查

及各项工作成本

≤

1400

00元

139427 10 10

效

益

指

标

(3

0

社会

效益

指标

意识形态领域安全

平稳

我市

意识

形态

领域

安全

可

达成预

期指标
15 15



分

)

控，

习近

平新

时代

中国

特色

社会

主义

思想

深入

人心

可持

续影

响指

标(0

分)

常态化推进意识形

态各项工作

常态

化推

进意

识形

态各

项工

作，

保持

我市

意识

形态

领域

安全

平稳

达成预

期指标
15 15

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

对意识形态工作满

意度

≥

95%
95 10 10

总分 100 99.96



3.招商引资专项经费项目绩效目标自评表
项目名称 招商引资专项经费

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总额： 3 3 3 10
100.00

%
10.00

其中：本年财政

拨款
3 3 3 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

积极开展招商引资工作，完成文旅产业

链招商组 2022 年度任务。

2022 年以来，市文房四宝等产业

文旅产业链（含各县市区）招商

线索共计 25 条，签约项目 5个，

完成投资约 2.5 亿元。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

招商引资项目数
≥1

个
5 15 15

质量

指标

(0 分)

招商引资项目质量

引

进

高

质

量

文

化

旅

游

项

达成预

期指标
15 15



目

时效

指标

(0 分)

招商引资工作时效

性

在

年

底

前

完

成

招

商

引

资

任

务

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

招商引资工作总成

本

≤

300

00

元

30000 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

招商引资项目落地

情况

项

目

顺

利

推

进

建

设

达成预

期指标
15 15

可持

续影

响指

标(0

分)

招商引资项目可持

续性

招

商

引

资

项

目

顺

利

开

工

建

设

达成预

期指标
15 15

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0



满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

招商引资工作满意

度

≥

95%
95 10 10

总分 100 100.00

4.文化产业工作专项经费项目绩效目标自

评表

项目名称 文化产业工作专项经费

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施单

位

003001-中共宣城市

委宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全年

预算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：

1

0
10 9.873 10 98.73% 9.87

其中：本年财

政拨款

1

0
10 9.873 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

促进我市文化产业发展和文房四宝特

色产业发展。

鼓励引导文房四宝为代表的传

统文化企业申报文化类高新技

术企业、国家文化类出口重点企

业。持续鼓励文化企业参与长三

角创新案例等评选活动。组织多

家文化企业参加深圳文博会，展

示我市文房四宝等文化产品。



绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

新增规上文化企业

个数

≥1

个
17 20 20

质量

指标

(0 分)

文化产业发展

我市

文化

产业

发展

水平

不断

提高

达成预

期指标
10 10

时效

指标

(0 分)

文化产业发展时效

性

年内

完成

考核

指标

要求

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

产业发展工作总成

本

≤

1000

00元

98725 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

我市文化产业发展

成效

我市

文化

产业

高质

量发

展

达成预

期指标
15 15

可持

续影

响指

标(0

分)

我市文化产业发展

可持续性

认真

贯彻

新发

展理

念，

推动

文化

企业

高质

量可

持续

发展

达成预

期指标
15 15

经济

效益
0



指标

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

文化产业发展工作

满意度

≥

95%
100 10 10

总分 100 99.87

5.社科联工作经费项目绩效目标自评表

项目名称 社科联工作经费

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：
6 6 6 10

100.00

%
10.00

其中：本年财

政拨款
6 6 6 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度

总
体

目
标

预期目标 实际完成情况



保障市社科联工作正常开展，推动我市

社会科学事业发展。

2022 年度市社科类调研课题立

项 130 个，根据省社科普及月活

动要求扎实开展我市社科普及

工作，举办全市首届社科普及周

活动，以“社科书市”“诗润宣

城空中讲堂”等系列科普活动，

强化社科普及力度。命名宣城家

训馆等 21 家单位为首批“宣城

市社会科学知识普及基地”。推

动县（市、区）社科联组织建设，

泾县社科联正式成立，实现我市

县级社科联组织建设零的突破。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

开展社科类调研课

题征集工作

≥1

次
1 15 15

质量

指标

(0 分)

市社科联工作

保

障

市

社

科

联

工

作

正

常

开

展，

推

动

我

市

社

会

科

学

事

业

发

达成预

期指标
15 15



展。

时效

指标

(0 分)

开着社会科学研究

工作时效性

结

合

实

际

推

出

研

究

课

题

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

社会科学研究工作

总成本

≤

600

00

元

60000 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

社会科学研究成效

不

断

提

升

我

市

社

会

科

学

类

研

究

水

平

达成预

期指标
15 15

可持

续影

响指

标(0

分)

我市社科联工作可

持续性

提

升

课

题

研

究

水

平，

高

达成预

期指标
15 15



质

量

开

展

社

科

联

工

作

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

社科联工作满意度
≥

95%
95 10 10

总分 100 100.00

6.媒体融合发展专项经费项目绩效目标自

评表
项目名称 媒体融合发展专项经费

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施单

位

003001-中共宣城市

委宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全年

预算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：

1

0
10 9.735 10 97.35% 9.74

其中：本年财 1 10 9.735 —



政拨款 0

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

推动我市各级媒体融合发展，不断提高

主流媒体传播力、引导力、影响力、公

信力。

强化县级融媒“新闻+政务商务

服务”功能呢，推出浏览量破百

万的融媒体作品 100 余件，《宁

国融媒指尖“服务屏”》《旌德

县”两山“绿币小程序》入选全

省县级融媒体中心建设优秀案

例。组织编办、人社、市直新闻

单位赴安庆、淮北学习考察市级

媒体融合的成功做法。常态化举

办”融享会“专家讲座，邀请决

策杂志总编辑、人民网副总编辑

等专家授课 6期。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

融媒体中心全年发

稿数量

≥

500

条

500 15 15

质量

指标

(0 分)

推动媒体融合发展

推动

我市

各级

媒体

融合

发

展，

不断

提高

主流

媒体

传播

力、

引导

力、

影响

力、

公信

达成预

期指标
15 15



力。

时效

指标

(0 分)

媒体融合发展时效

性

及时

发布

最新

消息

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

媒体融合工作总成

本

≤

1000

00元

97347 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

融媒体中心影响力

公信力

我市

融媒

体中

心影

响力

公信

力不

断提

升

达成预

期指标
15 15

可持

续影

响指

标(0

分)

媒体融合工作可持

续性

高质

量开

展融

媒体

中心

工

作，

不断

提升

规范

化水

平

达成预

期指标
15 15

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

满意

度指

标(10

分)

媒体融合工作满意

度

≥

95%
95 10 10



)

总分 100 99.74

7.宣传教育工作经费项目绩效目标自评表

项目名称 宣传教育工作经费

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：
8 8 8 10

100.00

%
10.00

其中：本年财

政拨款
8 8 8 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

学习宣传习近平新时代中国特色社会

主义思想和党的十九大精神，做好重点

工作社会宣传，组织开展文化科技卫生

“三下乡”集中服务。

统筹推进“强国复兴有我”群众

性主题宣传教育活动。制发《关

于迎接党的二十大胜利召开组

织开展“强国复兴有我”群众性

主题宣传教育活动的通知》。统

筹相关单位，精心组织开展学习

实践、主题宣讲、先进模范学习

宣传、红色基因传承教育、青少

年主题教育、网上主题教育、群

众性文化等 55 项具体活动，大

力营造团结奋斗、自信自强、国

泰民安的浓厚社会氛围激励和

东苑全市广大党员干部群众不

忘初心、牢记使命，埋头苦干、

勇毅前行，满怀欣喜迎接党的二

十大胜利召开。

绩
效
指

标

一

级

指

二级

指标
三级指标

年

度

指

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析



标 标

值

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

统筹推进社会宣传

工作次数

≥1

次
1 15 15

质量

指标

(0 分)

社会宣传氛围

社

会

宣

传

氛

围

浓

厚

达成预

期指标
15 15

时效

指标

(0 分)

开展社会宣传工作

时效性

及

时

有

效

开

展

社

会

宣

传

工

作

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

开展社会宣传工作

总成本

≤

800

00

元

80000 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

社会宣传氛围

按

照

中

宣

部

要

求

营

造

浓

厚

的

社

会

达成预

期指标
15 15



宣

传

氛

围

可持

续影

响指

标(0

分)

社会宣传氛围可持

续性

强

化

建

章

立

制，

常

态

化

做

好

社

会

宣

传

工

作。

达成预

期指标
15 15

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

宣传教育工作满意

度

≥

95%
95 10 10

总分 100 100.00

8.对外宣传专项工作经费项目绩效目标自



评表
项目名称 对外宣传专项工作经费

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施单

位

003001-中共宣城市

委宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全年

预算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：

1

5
15 15 10

100.00

%
10.00

其中：本年财

政拨款

1

5
15 15 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

积极开展我市对外宣传工作，不断提升

我市知名度和美誉度。

积极协调人民日报、人民网、安

徽日报等各级主流媒体围绕长

三角一体化、艺术乡村等主题开

展专题采访。全年在省以上主流

媒体刊发稿件 2万余篇，在央视

新闻联播上稿6条，创历史新高。

“四看山两边”报道在人民日报

刊发。组织市县两级开展新闻发

布活动 120 场次。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

数量

指标

(0 分)

对外宣传合作项目
≥1

个
1 15 15



标

(5

0

分

)

质量

指标

(0 分)

开展对外宣传工作

积极

开展

我市

对外

宣传

工

作，

不断

提升

我市

知名

度和

美誉

度。

达成预

期指标
15 15

时效

指标

(0 分)

对外宣传时效性

及时

对接

开展

对外

宣传

工作

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

对外宣传工作总成

本

≤

1500

00元

150000 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

对外宣传影响力

打响

宣城

品

牌，

讲好

宣城

故事

达成预

期指标
15 15

可持

续影

响指

标(0

分)

对外宣传工作可持

续性

强化

项目

效

益，

持续

推进

我市

对外

宣传

工作

达成预

期指标
15 15

经济

效益

指标

0



生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

对外宣传工作满意

度

≥

95%
95 10 10

总分 100 100.00

9.敬亭山诗词学会工作经费项目绩效目标

自评表
项目名称 敬亭山诗词学会工作经费

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：
8 8 8 10

100.00

%
10.00

其中：本年财

政拨款
8 8 8 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

市委宣传部主管协会，市财政安排的年

度工作经费，每年由宣传部代转拨付使

用。

市委宣传部主管协会，市财政安

排的年度工作经费，每年由宣传

部代转拨付使用。



绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

开展活动次数
≥1

次
1 20 20

质量

指标

(0 分)

敬亭山诗词学会工

作经费

保

障

敬

亭

山

诗

词

学

会

正

常

运

转

达成预

期指标
10 10

时效

指标

(0 分)

诗词学会工作时效

性

按

要

求

及

时

推

进

学

会

工

作

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

学会工作总成本

≤

800

00

元

80000 10 10

效

益

指

标

(3

0

社会

效益

指标

学会工作成果

加

强

诗

词

创

作

达成预

期指标
15 15



分

)

可持

续影

响指

标(0

分)

学会工作可持续性

学

会

工

作

高

质

量

开

展

达成预

期指标
15 15

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

学会工作满意度
≥

95%
95 10 10

总分 100 100.00

10. 结转项目绩效目标自评表
项目名称 结转项目

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施

单位

003001-中共宣

城市委宣传部

项目资金

（万元）

年初

预算

数

全年

预算

数

全年

执行

数

分

值

执行

率

得

分

年度资金总额：
124.6

44

124.6

44

124.6

44
10

100.0

0%

10.

00

其中：本年财政

拨款
0 0 0 —

上年结转资金
124.6

44

124.6

44

124.6

44
—

其

他资金
0 0 0 —



年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

深入推进文化体制机制改革创新，认真谋划实

施年度改革项目。实施文艺作品质量提升工

程，推出戏剧、电影、音乐、曲艺、美术等一

批重点文艺项目。坚持落实文化产业发展联席

会议制度，努力推进特色文化产业转型升级。

电影《六号银像》已报国

家电影总局审批，皖南花

鼓戏《青檀魂》入选“喜

迎二十大奋进新征程”安

徽省优秀舞台艺术作品

展演。推出电影《李夏·在

路上》《幸福小马灯》，

皖南花鼓戏《微水谣》《上

岸之后》等优秀作品，歌

曲《为你感动》入选国家

艺术基金 2022 年度资助

项目。11 月开展年度宣城

市优秀文化企业评选工

作,共10家企业入选综合

实力型，3家企业入选特

色文化型

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际

完成

值

分

值
得分

偏

差

原

因

分

析

及

改

进

措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

评选优秀文化企业数
≥5

家
13 10 10

参加文博会企业数
≥2

家
9 5 5

实施改革项目数
≥3

个
3 5 5

质量

指标

(0 分)

优秀文艺作品创作
不断

提升

达成

预期

指标

5 5

产业发展质量
不断

提高

达成

预期

指标

5 5

时效

指标

(0 分)

预算经费执行完成时间

预算

时间

内完

成

达成

预期

指标

10 10



成本

指标

(0 分)

预算金额内开展活动

124.6

4 万

元

达成

预期

指标

10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

经济

效益

指标

文化产业发展水平
不断

提高

达成

预期

指标

10 10

社会

效益

指标

文化市场环境
不断

提高

达成

预期

指标

10 10

群众文化生活
不断

提升

达成

预期

指标

5 5

可持

续影

响指

标(0

分)

对保障单位正常运转的持

续影响程度
明显

达成

预期

指标

5 5

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

文化文艺工作者满意度 ≥95% 95 10 10

总分
10

0

100.0

0

11. 2021 年度市级文化强市建设专项资金

项目绩效目标自评表
项目名称 2021 年度市级文化强市建设专项资金(年初专项)

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

全

年

预

全年执

行数

分

值
执行率 得分



算

数

算

数

年度资金总额：
10

0

10

0
100 10

100.00

%
10.00

其中：本年财政

拨款
0 0 0 —

上年结转资金
10

0

10

0
100 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

深入推进文化体制机制改革创新，认

真谋划实施年度改革项目。实施文艺

作品质量提升工程，推出戏剧、电影、

音乐、曲艺、美术等一批重点文艺项

目。坚持落实文化产业发展联席会议

制度，努力推进特色文化产业转型升

级。

电影《六号银像》已报国家电影

总局审批，皖南花鼓戏《青檀魂》

入选“喜迎二十大奋进新征程”

安徽省优秀舞台艺术作品展演。

推出电影《李夏·在路上》《幸

福小马灯》，皖南花鼓戏《微水

谣》《上岸之后》等优秀作品，

歌曲《为你感动》入选国家艺术

基金 2022 年度资助项目。11 月

开展年度宣城市优秀文化企业评

选工作,共 10 家企业入选综合实

力型，3家企业入选特色文化型。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

评选优秀文化企业数

≥

5

家

13 10 10

参加文博会企业数

≥

2

家

9 5 5

实施改革项目数

≥

3

个

3 5 5

质量

指标

(0 分)

优秀文艺作品创作

不

断

提

升

达成预

期指标
5 5



产业发展质量

不

断

提

高

达成预

期指标
5 5

时效

指标

(0 分)

预算经费执行完成时

间

预

算

时

间

内

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

预算金额内开展活动

10

0

万

元

达成预

期指标
10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

经济

效益

指标

文化产业发展水平

不

断

提

高

达成预

期指标
10 10

社会

效益

指标

文化市场环境

不

断

提

高

达成预

期指标
10 10

群众文化生活

不

断

提

升

达成预

期指标
5 5

可持

续影

响指

标(0

分)

对保障单位正常运转

的持续影响程度

明

显

达成预

期指标
5 5

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

文化文艺工作者满意

度

≥

95

%

95 10 10

总分 100 100.00



12. 对外宣传合作经费项目绩效目标自评

表
项目名称 对外宣传合作经费(年初专项)

主管部门 003-中共宣城市委宣传部
实施单

位

003001-中共宣城市

委宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全年

预算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总

额：

28

8
288 288 10

100.00

%
10.00

其中：本年财

政拨款

28

8
288 288 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

保障对外宣传工作正常开展。我市知名

度、美誉度不断提升。

积极协调人民日报、人民网、安

徽日报等各级主流媒体围绕长

三角一体化、艺术乡村等主题开

展专题采访。全年在省以上主流

媒体刊发稿件 2万余篇，在央视

新闻联播上稿 6条，创历史新

高。”四看山两边“报道在人民

日报刊发。组织市县两级开展新

闻发布活动 120 场次。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年度

指标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

数量

指标

(0 分)

每年在省级以上主流

媒体刊载我市宣传稿

件

≥

1000

篇

（条

20000 10 10



(5

0

分

)

）

开展新闻发言人和舆

论引导专题培训

≥1

次
6 10 10

质量

指标

(0 分)

对外宣传工作水平
不断

提升

达成预

期指标
5 5

经费支出合规性

严格

执行

相关

财经

法规

制度

达成预

期指标
5 5

时效

指标

(0 分)

预算经费执行完成时

间

预算

时间

内

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

预算金额内开展活动

≤

288

万元

288 10 10

效

益

指

标

(3

0

分

)

社会

效益

指标

我市知名度、美誉度
不断

提高

达成预

期指标
10 10

可持

续影

响指

标(0

分)

对外宣传影响力
不断

提高

达成预

期指标
10 10

对保障单位正常运转

的持续影响程度
明显

达成预

期指标
10 10

经济

效益

指标

0

生态

效益

指标

0

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

省级以上主流媒体对

采访服务工作满意程

度

≥

95%
95 10 10

总分 100 100.00



13. 2022 年两会社会宣传工作经费项目绩

效目标自评表

项目名称 2022 年两会社会宣传工作经费

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数

分

值
执行率 得分

年度资金总额：
3

9
39 39 10

100.00

%
10.00

其中：本年财政

拨款

3

9
39 39 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

组织有关单位以设置景观小品、道旗、

公益广告牌、摄影展等载体形式开展

社会宣传，为市两会召开营造浓厚社

会宣传氛围。

组织市城管局在市政府大门等 4

处景观小品，城区道旗及大型公

益广告牌设置“两会”宣传点位。

组织市交投集团在高速东、西出

入口高炮，城区公交站台海报设

置“两会”宣传点位。组织市文

联在宣城宾馆、南天宾馆大厅各

设置 24 块摄影展版。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值

分

值
得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

数量

指标

(0 分)

指标 1：设置景观小

品

4

处

达成预

期指标
10 10

指标 2：设置摄影展

板

24

块

达成预

期指标
10 10

质量

指标

(0 分)

指标 1通过城区道

旗、公益广告牌开展

宣传

氛

围

浓

达成预

期指标
8 8



) 厚

指标 2：通过告诉出

入口高炮、公交站台

海报开展宣传

氛

围

浓

厚

达成预

期指标
8 8

指标 3：经费支出合

规性

严

格

执

行

相

关

财

经

法

规

制

度

达成预

期指标
4 4

时效

指标

(0 分)

预算经费执行完成时

间

预

算

时

间

内

达成预

期指标
5 5

成本

指标

(0 分)

预算金额内开展活动

39

万

元

达成预

期指标
5 5

效

益

指

标

(3

0

分

)

经济

效益

指标

不适用

不

适

用

达成预

期指标

0.0

1
0.01

社会

效益

指标

指标 1：为市两会召

开营造浓厚氛围

氛

围

浓

厚

达成预

期指标

9.9

8
9.98

生态

效益

指标

本指标不适用

不

适

用

达成预

期指标

0.0

1
0.01

可持

续影

响指

标(0

分)

指标 1：持续营造浓

厚的社会氛围

持

续

开

展

达成预

期指标
10 10

指标 2：对保障单位

正常运转的持续影响

程度

明

显

达成预

期指标
10 10



满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

基层群众满意度

≥

90

%

95 10 10

总分 100 100.00

14. 2022 年度宣文化传承发展专项资金项

目绩效目标自评表
项目名称 2022 年度宣文化传承发展专项资金

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数
分值 执行率 得分

年度资金总额：
6

0
60 33.95 10 56.58% 5.66

其中：本年财政

拨款

6

0
60 33.95 —

上年结转资金 0 0 0 —

其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

深入挖掘宣文化内涵。加强宣文化基

础性研究，深入挖掘宣文化蕴含的思

想观念、人文精神和道德规范，提升

宣文化影响力

在宣城日报融媒体平台开设《品

宣城 诗意皖南》《皖南风物志》

等专栏，推出融媒体作品 42 期。

拍摄宣文化系列短视频 20 集。编

辑出版《宣文化概览》《当代名

家品宣城》，组织编写《宣文化

古籍目录》。启动编纂《中国宣



城文房四宝志》。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值
分值 得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

编撰出版宣文化书籍

≥

2

本

2 20 20

质量

指标

(0 分)

对外宣传宣文化工作

水平

不

断

增

强

达成预

期指标
5 5

经费支出合规性

严

格

执

行

相

关

财

经

法

规

制

度

达成预

期指标
5 5

时效

指标

(0 分)

预算执行完成时间

预

算

时

间

内

达成预

期指标
10 10

成本

指标

(0 分)

项目总成本

60

万

元

达成预

期指标
10 10

效

益

指

标

(3

经济

效益

指标

不涉及经济效益指标

不

适

用

达成预

期指标
0.01 0.01

社会

效益
制作宣文化宣传视频

10

集

达成预

期指标
10 10



0

分

)

指标

宣文化宣传影响力度

不

断

提

高

达成预

期指标
10 10

生态

效益

指标

不涉及生态效益指标

不

适

用

达成预

期指标
0.01 0.01

可持

续影

响指

标(0

分)

宣文化持续影响程度

不

断

增

强

达成预

期指标
9.98 9.98

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

群众满意度

≥

90

%

100 10 10

总分 100 95.66

15. 2022 年度文化强市专项资金项目绩效

目标自评表
项目名称 2022 年度文化强市专项资金

主管部门
003-中共宣城市委宣传

部

实施单

位

003001-中共宣城市委

宣传部

项目资金

（万元）

年

初

预

算

数

全

年

预

算

数

全年执

行数
分值 执行率 得分

年度资金总额：
40

0

40

0
255.56 10 63.89% 6.39

其中：本年财政

拨款

40

0

40

0
255.56 —

上年结转资金 0 0 0 —



其

他资金
0 0 0 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

深入推进文化体质机制改革创新，认

真谋划实施年度改革项目。实施文艺

作品质量提升工程，推出戏剧、电影、

音乐、曲艺、美术等一批重点文艺项

目。支持推进对外宣传，不断提升我

市对外宣传影响力。

电影《六号银像》已报国家电影

总局审批，皖南花鼓戏《青檀魂》

入选“喜迎二十大奋进新征程”

安徽省优秀舞台艺术作品展演。

推出电影《李夏·在路上》《幸

福小马灯》，皖南花鼓戏《微水

谣》《上岸之后》等优秀作品，

歌曲《为你感动》入选国家艺术

基金 2022 年度资助项目。11 月

开展年度宣城市优秀文化企业评

选工作,共 10 家企业入选综合实

力型，3家企业入选特色文化型。

绩
效
指
标

一

级

指

标

二级

指标
三级指标

年

度

指

标

值

实际完

成值
分值 得分

偏差

原因

分析

及改

进措

施

产

出

指

标

(5

0

分

)

数量

指标

(0 分)

指标 1：支持传统文化

项目

≥

5

项

13 10 10

指标 2：扶持优秀文化

企业

≥

5

家

9 5 5

指标 3：实施改革项目

数

≥

3

个

3 5 5

质量

指标

(0 分)

指标 1：优秀文艺作品

创作

不

断

提

升

达成预

期指标
5 5

指标 2：产业发展质量

不

断

提

高

达成预

期指标
5 5

时效

指标

(0 分)

预算经费知执行完成

时间

预

算

时

间

内

达成预

期指标
10 10

成本 预算金额内开展活动 ＝ 166.26 10 10



指标

(0 分)

53

0

万

元

效

益

指

标

(3

0

分

)

经济

效益

指标

文化产业发展水平

不

断

提

高

达成预

期指标
5 5

社会

效益

指标

指标 1：文化市场环境

不

断

提

高

达成预

期指标
10 10

指标 2：群众文化生活

不

断

提

升

达成预

期指标
10 10

生态

效益

指标

不涉及生态效益指标

不

适

用

达成预

期指标
0.01 0.01

可持

续影

响指

标(0

分)

对保障单位正常运转

的持续影响程度

明

显

达成预

期指标
4.99 4.99

满

意

度

指

标

(1

0

分

)

满意

度指

标(10

分)

文化文艺工作者满意

度

≥

95

%

95 10 10

总分 100 96.39



第二部分 部门评价报告

对外宣传合作经费项目支出部门

绩效评价报告

一、项目基本情况

（一）项目概况。该项目为市委宣传部常年项目。根据

《中共宣城市委常委会 2022 年工作要点及任务分工》、《关

于贯彻落实市委五届一次全会<实施意见>重要举措分工方

案》及市委主要领导相关指示批示精神，实施此项目。经费

主要用于媒体合作、采访接待、宣传培训、新闻发布等我市

对外宣传工作，旨在不断提高我市知名度和美誉度。2022 年

部门预算编制项目专项经费预算 288 万元。

（二）项目绩效目标。在中央和升级主流媒体刊发我市

宣传稿件，不断提升我市知名度和美誉度。每年在省级以上

主流媒体刊载我市宣传稿件。开展新闻发言人和舆论引导专

题培训。对外宣传工作水平不断提升。

二、绩效评价工作开展情况

本次绩效评价针对 2022 年 1 月 1 日—2022 年 12 月 31

日期间对外宣传项目开展，旨在强化财政支出绩效管理，促

进财政资金使用的科学化、合理化和精细化。

2022 年度对外宣传合作经费评价根据财政部《关于印发

〈项目支出绩效评价管理办法〉的通知》（财预〔2020〕10



号）和《宣城市财政局关于全面实施预算绩效管理的实施办

法》（财预〔2019〕386 号）的文件精神。本次评价坚持科

学规范、公开公正、分级分类、绩效相关的原则，运用成本

效益分析的方法。

三、综合评价情况及评价结论

（一）综合评价情况

市委宣传部高度重视对外宣传工作，健全“五宣联动”

“媒体看宣城”等工作机制，实行“日报告、周汇总、月通

报、双月汇编、半年评比”。积极协调人民日报、人民网、

安徽日报等各级主流媒开展围绕长三角一体化、艺术乡村等

主题开展专题采访。全年在省以上主流媒体刊发稿件 2 万余

篇，在央视新闻联播上稿 6 条，创历史新高。“四看山两边”

报道在人民日报刊发。组织市县两级开展新闻发布活动 120

场次。

（二）评价结论

全面完成绩效目标。

四、绩效评价指标分析

（一）项目决策情况

经核查，该项目立项符合国家法律法规、国民经济发展

规划和相关政策；符合行业发展规划和政策要求；项目立项

与部门职责范围相符，属于部门履职所需；项目属于公共财

政支持范围，符合中央、地方事权支出责任划分原则；项目



与相关部门同类项目或部门内部相关项目不存在重复现象。

本项目 2022 年 1 月 1日开始实施，2022 年 12 月 31 日完成。

（二）项目过程情况

（1）资金到位率。截至 2021 年 12 月，资金拨付到位

288 万元，占预算资金 288 万元的 100%，资金拨付到位率

100%。

（2）预算执行率。截至 2021 年 12 月，拨付资金已全

部用于对外宣传支出，实际支出 288 万元，全部使用完全，

执行率 100%。

（3）资金使用合规性。项目资金使用符合国家资金管

理办法和财务管理制度的有关规定，资金的拨付有完整的审

批程序和手续，资金使用符合项目合同规定的用途，不存在

截留、挤占、挪用、虚列支出等情况。

（三）项目产出情况

项目计划目标全部完成，产出数量、质量与计划数量、

质量相符。该项目在 2022 年底前完成各项任务，相关媒体

合作宣传费用经费及时支付。项目实施单位能够如期、保质、

保量完成既定工作目标实际所耗费的支出，达到了计划的目

标，项目经费全部使用完。

（四）项目效益情况

通过媒体合作、采访接待、宣传培训、新闻发布等方式，

起到了新闻宣传、舆论引导的重要作用，可进一步提升宣城

市对外知名度和影响力。



五、存在的问题及建议

（一）存在的问题

我市知名度、美誉度有待进一步提升。

（二）相关建议

进一步加强对外宣传工作力度，构建大宣传工作格局。


